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AGENDA

Die Kulturla-Karte

Mehrwert fUr Kultureinrichtungen

. Mehrwert fUr Gemeinden

V. Mehrwert fUr Unternehmen
V. Ansprechpartner

VI. Unterstutzer

AV VAN

Al-
Sthente Kiltar. Erlebe don Wloment! KULTURLAXZ e



A
DIE KULTURLAXG e

$Das Crutdcheinbonzapt

%;(m Einfach. Umsetzbar. Kostenfrel.
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DIE KULTURLAX%Zt’e VERBINDET 8 .

Kulturstatten

Kultur-
gemeinden

Kulturbegeisterte
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% Fordermittel

% Zahlungsmittel

» Geschenkidee

% Zeichen fUr Heimatverbundenheit und Regionalitat

% Identifikationsmittel/Anreizmittel zur Wiederentdeckung von Wurzeln

und frankischer Tradition
% Verbindungstool der Kulturstatten

< Uberregional

AV VAN

Al-
Sthente Kiltar. Erlebe don Wloment! KULTURLAXZ e



oo A e
KAUFER DER KULTURLAXZtle

% Besondere Geschenkidee
% Anreizmittel zur kulturellen Weiterbildung

o |dentifikation mit Gemeinden und Kulturstatten —

aber auch mit den abgedruckten Motiven

% Pragmatisches Empfehlungswerkzeug —

Karte & personliche Botschaft
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WIE FUNKTIONIERT DIE
A
KULTURLAZG L2 ?

Annahme &
Rickversand

Bestellung Flgiem-

vertrieb

Bestellung von Karten und Eigenvertrieb der Karte Eigennutzung der Karte in Ruckvergttung nach

Promotionsmaterialien per als Bindung der Besucher Form der Wiederausgabe an Eingang der Karte per

E-Mail oder Fax. Gaste kommen durch die Gasten und Rickversand der Uberweisung.
Kultur-Karte in lhre Karten (u.U. Gber Gemeinde).

Kulturstatte.

AV VAN

Al-
Sthente Kiltar. Erlebe don Wloment! KULTURLAXZ e



/et \N

KULTU

111

RT FUR

R

= I[N

RICHTUNG!

*  Nachhaltiger Besucheranstieg
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% Mehrwert fur Kaufer durch Angebot einer Gutscheinkarte

(Cross-Selling)

% Bindung der Besucher

% Konkrete Unterstltzung durch die Gemeinde/Stadt

% Zugang zu Sponsoren und Forderern

% Einfache Umsatzsteigerung

s  Werbewirksamer Auftritt auf www.kultuerla-karte.de

<  Offentliche Wirksamkeit, berregionale Resonanz

% Starke und kompetente Partner
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http://www.kultuerla-karte.de/
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% Bestellformulare fur Karten und Aufsteller

% Musterkarten

* Plakate, Banner

*» Logo-Lizenz (Speisekarte, Programmhefte, Ihre Homepage,...)

» Hochwertige Prasentation Ihrer Statte auf www.kultuerla-karte.de

% Emall-Support
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*»  Nachhaltiger Besucheranstieg/Touristen

%  Starkere Besucherbindung

»  Aufwertung des kulturellen Lebens

»  Effektives Akquise-Tool

»  Bewusstseinsschaffung lokaler Kultur

»  Synergieeffekte (z.B. Gastronomie)

%  Forderung lokaler Kulturstatten

%  Schaffung von Identifikation in/mit der Gemeinde

% Offentliche Wirksamkeit und Uberregionale Resonanz
% Unterstltzung durch Ubergeordnete Institutionen

»  Erhaltung von Traditionen
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FUR OBERFRANKISCHE GEMEINDEN

% Bestellformulare fur Karten
s Musterkarten
% Anschreibe-Muster von Landrat und BGM

* Emall-Support
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L)

*

Beitrag zur Forderung der Kultur in Franken; CSR

L)

*

Forderung schafft Identifikation der Mitarbeiter mit dem

L)

Unternehmen

*

Forderung schafft Identifikation der Kunden mit dem Unternehmen

L)

*

Gezieltes Marketing (Neukundengewinnung)

L)

L)

*

Wachstum von Image und Bekannthelitsgrad

L)

Werbevorteile und Partnerschaften

L)

*
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IHR ANSPRECHPARTNER

Tel.: +49 151 19167900

E-Mail: markus.schnitzer@kultuerla.de
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’ Bamberg |
STADT BAMBERG

BRAIN
BEAST Agentur fir
DESI'N Markenentwicklung

radio inFranken.de

BAMBERG informieren. werben. leben. einkaufen.

/m;:mpﬂ]reginn niirnberg

KOMMEN. STAUNEN. BLEIBEN.

STADTMARKETING
BAMBERG

Eine Initiative des Kultlrla e.V.
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